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PLAN DE COMUNICACION Y PROYECCION DE LA EASC
MANISES

El Articulo 4 del TITULO Il del Reglamento de organizacién y funcionamiento
de los centros superiores de ensefianzas artisticas integradas en el Instituto Superior
de Ensefianzas Artisticas de la Comunitat Valenciana (ISEACV) (en adelante ROF),
nos habla de la Autonomia pedagoégica, organizativa y de gestion de los centros

docentes.

Dicho articulo contempla que los centros superiores de ensefianzas artisticas,
de acuerdo con el articulo 78 de la Ley 8/2007, dispondran de autonomia pedagdgica,
de organizacién y de gestién que debe concretarse en la elaboracion, aprobacion y

ejecucion de, entre otros documentos, en un proyecto pedagdgico.

En el capitulo I (que se refiere a la autonomia pedagdgica), en su Articulo 7
dice que cada centro tendra que redactar un plan de comunicacion y proyeccion en el
cual se describan las acciones que, secuenciadas en el tiempo, lleva a cabo el centro
para mejorar su imagen y la reputacion en el entorno social, cultural, académico y
economico. Estas acciones comunican la filosofia del proyecto pedagdgico, las
actividades culturales que el centro realiza, tanto dentro de como fuera de este, para
mejorar la realidad social, y todas aquellas actuaciones que se consideran
susceptibles de ser difundidas utilizando medios digitales y/o analégicos.

Este documento sera elaborado por la coordinadora o el coordinador del Plan
de comunicacién y proyeccion y aprobado por el consejo de centro una vez oido y

aprobado por el claustro del profesorado.

1. OBJETIVOS GENERALES
o Comunicar la identidad, misién y valores del proyecto pedagdégico del
centro.
¢ Incrementar la visibilidad de la EASC en el entorno local, autonémico,
nacional e internacional.
e Fortalecer los vinculos con la comunidad cultural, educativa y

empresarial.
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o Difundir las actividades culturales, académicas y sociales generadas por
el centro.

e Potenciar el prestigio del centro como referente en la ceramica

contemporanea.

2. PRINCIPIOS Y FILOSOFIA COMUNICATIVA
¢ Claridad, coherencia y continuidad en el relato institucional.
¢ Enfoque humanista, innovador y comprometido con el entorno.
e Participacién activa del alumnado y el profesorado como embajadores
del centro.
¢ Inclusion de medios analdgicos y digitales, desde la tradicidon ceramica

hasta la proyeccion tecnolégica.

3. ACCIONES ESTRATEGICAS
A. Comunicacion institucional
Objetivo: Posicionar a la Escola como institucién de referencia en educacién
artistica superior.
Acciones:
e Implementacion de un manual de identidad corporativa (logotipo, lema,
paleta cromatica).
e Publicacion de una memoria anual institucional y cultural.
e Redisefio y actualizacion continua de la web oficial, incluyendo un blog
de noticias, agenda y publicaciones.

Temporalizacion: Primer trimestre de cada curso / actualizacion continua.

B. Difusién del proyecto pedagdgico y académico
Objetivo: Visibilizar el valor formativo, experimental e investigador de la
Escola.
Acciones:
e Publicacioén y difusion del Proyecto Pedagdgico del Centro (PPC) en
formato visual e interactivo.
e Produccién de videos documentales breves sobre metodologias
docentes, procesos ceramicos Yy talleres.
e Jornadas de puertas abiertas y sesiones informativas para futuros

estudiantes.
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Organizacion y difusién por canales de video de la Jornada de
tecnologia y disefio ceramico (FUTURE CERAMICS) y de las jornadas y
workshops dentro de las jornadas de ceramica artistica (CREATIVE
CERAMICS)

Presencia en ferias educativas y encuentros del ISEACV.

Presencia en ferias comerciales relacionadas con la industria ceramica
y el habitat (CEVISAMA, CERCO, y NUDE)

Participacién activa en concursos y eventos culturales

Temporalizacion: Anualmente

C. Proyeccion cultural y social

Objetivo: Fomentar la participacion activa en la vida cultural de la Comunidad

Valenciana.

Acciones:

Programacion de exposiciones abiertas al publico en la sala de
exposiciones del centro.

Colaboraciones con museos (Museu de Ceramica de Manises, Centro
de Artesania de la CV, Museu de Ceramica Gonzalez Marti de Valencia,
IVAM, etc.).

Organizacién de actividades abiertas como talleres, charlas, seminarios,
visitas guiadas.

Participacién en festivales culturales locales (como Ceramica Oberta,

Manises Capital de la Ceramica, etc.).

Temporalizaciéon: Programacion semestral / calendario anual.

D. Proyeccion digital y redes sociales

Objetivo: Crear una comunidad digital activa y aumentar la presencia online.

Acciones:

Gestion profesionalizada de perfiles en Instagram, Facebook, X,
YouTube, LinkedIn y TIK-TOK

Creacion de contenido audiovisual propio: videos de alumnos,
entrevistas, procesos ceramicos.

Campanas de hashtag anuales vinculadas al curso y los valores del
centro.

Desarrollo de una plataforma de porfolios estudiantiles en linea.

Temporalizacion: Publicaciones semanales / campafias mensuales.

Plan de Comunicacién y Proyeccion de I'Escola d”Art i Superior de Ceramica de Manises

PCYP

[ V1-XXIXXIXXXX | Pagina 3 de 6




Esnemr 1seacy | (O EA+SC

E. Relacion con el entorno econémico y productivo
Objetivo: Fortalecer los vinculos con el tejido empresarial, artesanal y
emprendedor.
Acciones:
o Acuerdos con empresas ceramicas, artesanales y de disefio para
practicas y proyectos conjuntos.
e Creacion de un foro anual de innovacién ceramica con empresas e
instituciones.
e Colaboraciones con el Centro Europeo de Empresas Innovadoras
(CEEI), Lanzadera y otras entidades de emprendimiento creativo.

Temporalizaciéon: Convenios anuales / foro cada primavera.

F. Relaciones internacionales
Objetivo: Dar proyeccioén internacional al centro y fomentar la movilidad
educativa.
Acciones:
e Potenciar la presencia del centro en programas Erasmus+ y residencias
internacionales.
e Publicacién multilinglie de contenidos clave (web, redes, dosieres).
e Intercambios con otras escuelas europeas de ceramica y arte.
e Difusion de proyectos internacionales realizados por el alumnado y
profesorado.

Temporalizaciéon: Permanente con puntos fuertes en inicios y finales de curso.
4. SEGUIMIENTO Y EVALUACION

El ROF en el CAPITULO Il que habla de la Autonomia organizativa y de
gestion, en su Seccion segunda, dentro del Articulo 19, que se refiere Medios de
difusion de los centros docentes describe que:

1. En todos los centros docentes habra, como medio de difusion de la
informacion, una pagina web de centro alojada en los espacios proporcionados por la
administracion competente y uno o varios tablones de anuncios y carteles oficiales. En
estos se recogeran los carteles, las actas y las comunicaciones de la Administracion
de la Generalitat, especialmente de las consellerias competentes en materia de

educacién y de universidades, asi como otros organismos oficiales y de los 6rganos de
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gobierno del centro, que, por su trascendencia o por requisitos legales, se considere
necesario colocar en estos.

La publicacion en los tablones, a los que se refiere el apartado anterior, se
realizara sin perjuicio de su notificacion individual a los interesados cuando asi sea
necesario de acuerdo con la normativa aplicable.

2. En los centros docentes, con el fin de facilitar los derechos a la participacion,
informacion, libertad de expresion y otros derechos previstos en la normativa vigente,
se habilitaran, en los diferentes medios de difusion, espacios a disposicion de las
asociaciones del alumnado.

La gestion de estos correspondera a las asociaciones mencionadas, que seran
responsables de ordenarlos y organizarlos.

3. La direccidn de los centros no permitira la exposicién de aquellos carteles,
notas y comunicados que, en sus textos o imagenes, atenten contra los derechos
fundamentales y las libertades reconocidas por la Constitucion, el Estatuto de
Autonomia de la Comunitat Valenciana y el resto del ordenamiento juridico, o que los
vulneren, o que promuevan conductas discriminatorias por razén de nacimiento, raza,
sexo, género, cultura, lengua, capacidad econémica, nivel social, convicciones
politicas, morales o religiosas, por discapacidades fisicas, sensoriales o psiquicas, 0
cualquier otra condicién o circunstancia personal o social, o que de cualquier forma
fomenten la violencia, con especial atencidén a aquellos que atenten contra los
derechos de los diferentes miembros de la comunidad educativa. Se habilitara un
tablon de anuncios para la informacion de tipo sindical, de la junta de personal
docente, del comité de salud y otros 6rganos de representacion del profesorado.

En cuanto a la proteccion de datos el Articulo 20. Senala que la direccion del
centro cumplira la normativa vigente en materia de proteccion de datos tanto europea,
estatal y autondmica elaborada a todos los efectos, como la especifica realizada por la
Administracién educativa.

Como dispone el Articulo 56. La comisidon de comunicacion y proyeccion es la
encargada de organizar la comunicacién y proyeccion del centro. Estara integrada por
un coordinador o una coordinadora y, en su caso, una persona representante de
profesorado y alumnado de cada departamento académico de
titulo/especialidad/itinerarios. La persona coordinadora de esta comision sera
propuesta por la directora o el director, de entre las personas representantes de los
departamentos académicos que sera nombrado por la direccidon del ISEACV.

Son funciones de esta comision:

. Elaborar el plan de comunicacion del centro.

. Desarrollar las acciones previstas en el plan de comunicacion.
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. Elaborar el informe de la actividad desarrollada durante el curso
académico.
. Velar por la veracidad de los contenidos difundidos.

Para la implantacién de las acciones de seguimiento y evaluacion, se cuenta de

las siguientes herramientas:

¢ Indicadores de impacto: numero de publicaciones, asistentes a eventos,
nuevas matriculas, menciones en medios, crecimiento en redes,
participacién en proyectos.

¢ Revision y ajuste del plan anualmente a través de un informe de

resultados.

5. CONCLUSION

Este plan articula una estrategia de comunicacion integral que proyecta la
singularidad de la Escola d’Art i Superior de Ceramica de Manises como un espacio de
creacion, investigacion y transformacion social a través del arte y la ceramica, en

coherencia con el Decreto 117/2022.

Plan de Comunicacién y Proyeccion de I'Escola d”Art i Superior de Ceramica de Manises

PCYP [ VT-XXIXXIXXXX | Pagina 6 de 6




	1. OBJETIVOS GENERALES
	2. PRINCIPIOS Y FILOSOFÍA COMUNICATIVA
	3. ACCIONES ESTRATÉGICAS
	A. Comunicación institucional
	B. Difusión del proyecto pedagógico y académico
	C. Proyección cultural y social
	D. Proyección digital y redes sociales
	E. Relación con el entorno económico y productivo
	F. Relaciones internacionales

	4. SEGUIMIENTO Y EVALUACIÓN
	5. CONCLUSIÓN

